«In 80 Prozent der Fille
wird ein Elektrofahrzeug
zu Hause geladen.»

werden, sind es die Elektroinstallati-
onsfirmen, die ihr Geschéaftsmodell
sehr gut ausbauen konnen.

Was sagt die Statistik?

Um herauszufinden, in welche Rich-
tung und in welchem Masse sich das
Geschiftsfeld Elektromobilitit entwi-
ckelt, insbesondere bei den Ladestati-
onen, lohnt es sich, neben den allge-
mein verfiigbaren Statistiken von
Swiss-e-Mobility als Vergleich auch die
Statistik des Grosshandels zu konsul-
tieren. Gemiss dem Branchenverband
Swiss-e-Mobility werden aktuell pro
Monat rund 9500 Ladepunkte instal-
liert. Uber den Zeitraum von einem
Jahr gesehen, ist dies ein Wachstum
von rund 24 Prozent. Ein dhnliches
Bild vermitteln die e-Mobility-Spezia-
listen der Elektromaterial AG. EM ist
seit vielen Jahren sehr engagiert im
Bereich der Elektromobilitédt und bie-
tetneben Beratung, Verkaufs- und Pro-

jektunterstiitzung fiir Installateure seit
2018 auch e-Mobility-Schulungen an.
Roberto Weichelt, Koordinator E-Mo-
bilitdt bei EM, ist vorsichtig mit effek-
tiven Zahlen. Der Umsatz der Ladesta-
tionen wachse exponentiell, sagt er.
Auf die Frage, ob dieser Umsatz von
mehr oder weniger denselben Firmen
erreicht wird oder ob die Anzahl der
Firmen, die Ladestationen installieren,
grosser geworden ist, antwortet er:
«Beides. Die First Mover bauenihr An-
gebot weiter aus und verkaufen mehr.
Aber auch kleinere Installateure wer-
den von ihren Kunden mehr und mehr
<gezwungen, sich mit dem Thema aus-
einanderzusetzen.» Fiir Roberto Wei-
chelt ist e-Mobilitidt schon seit vielen
Jahren Alltag, und fiir ihn ist klar:
«Besser schon gestern, aber sicher jetzt!
Es ist hochste Zeit fiir die Elektroins-
tallateure, dass sie das Potenzial der
Elektromobilitdt fiir sich nutzen.»
Ahnlich sieht es sein Kollege Bruno

Sahli von der EM Niederlassung in
Bern, der auch fiir die Niederlassungen
Basel und Luzern zustidndig ist und so-
mit einen guten Uberblick iiber den
Schweizer Markt hat: «Angesichts des
grossen Potenzials und der aktuellen
Wachstumszahlen ist es fiir jeden Ins-
tallateur ein Verlust, wenn er an diesem
Markt nicht partizipiert. Ich habe dazu
mal einen Vergleich mit der Erfindung
des elektrischen Lichts gehort. Auch
das bot ein unheimliches Potenzial,
weil plotzlich viele elektrisches Lichtin
ihren Hausern wollten. Hier waren es
zuerst Hotels usw., die an die Reihe
kamen, bis dann auch die Privaten da-
von profitieren konnten. Ahnlich sehe
ich es bei der Elektromobilitét.»

Wo driickt der Schuh in der Branche?
So stellt sich noch die Frage, welche
Moglichkeiten diejenigen haben, die
noch nicht in dieses Geschéftsfeld ein-
gestiegen sind. Bruno Sahli sieht hier
die folgenden zwei wesentlichen
Punkte: «Als erstes gilt es, sich als Ein-
steiger nicht durch den Vorsprung der
Mitbewerber beirren zu lassen. Und
dann geht es darum, das fehlende Wis-
sen so rasch wie moglich im Betrieb
aufzubauen. Dazu muss nicht die ganze
Firma geschult werden. Es gibt aus mei-
ner Erfahrung in jedem Betrieb einen
interessierten Mitarbeiter, der sich sehr
gerne in diese Thematik einarbeitet.
Und das wiére der erste Schritt in die
richtige Richtung.» Roberto Weichelt

Expertenim Gesprach Markus Scherrer,
Elektro Meier AG, Wurenlingen (links), und
RobertoWeichelt von EM bei der
Inbetriebnahme neuer Ladestationen.
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